
Bundesgartenschau-- Vom 17. April bis zum 6. Oktober

findet die Bundesgartenschau in diesem Jahr in Heil-

bronn statt. Mit dabei ist ein von der Landesapothe-

kerkammer Baden-Württemberg betreuter Apothe-

kergarten, in dem verschiedene Arzneipflanzen nach

Anwendungsgebieten sortiert und präsentiert wer-

den. Das Herzstück des Gartens bildet der „Experi-

mentiertisch“, an dem neben dem Tastsinn auch der

Geruchssinn angesprochen wird. Die Landesapothe-

kerkammer Baden-Württemberg möchte mit dem

Garten die Bedeutung von Heilpflanzen in der Phar-

mazie aufzeigen und die Besucher für pflanzliche

Pharmazie und den Apothekerberuf begeistern.Teemischung herstellen-- An Wochenenden und Feier-

tagen werden von der Landesapothekerkammer Füh-

rungen und kleinere Workshops im Garten angebo-

ten, in deren Rahmen die Besucher unter anderem

mit freundlicher Unterstützung durch den Greuther

Teeladen ihre eigene BuGa-Teemischung herstellen

und mit nach Hause nehmen können.

APOTHEKERGARTEN

BUGA HEILBRONN

17.04.

INFORMATIONEN
NÄHERES UNTER: www.buga2019.de

WANN UND WO? Die BuGa findet vom 17. April bis

6. Oktober 2019 in Heilbronn statt. Geplant sind über

5000 Veranstaltungen. Die Preise für eine Tageskarte

liegen zwischen 0 Euro für Kinder bis zum 15. Geburts-

tag und 23 Euro für Erwachsene.

Planung leicht gemacht-- Unterdem Titel „Entspannt ausat-men“ finden Sie auf Seite 14ff.in der aktuellen, beiliegendenAusgabe von APOTHEKE +MARKETING Tipps undIdeen für eine Apothekenaktionzum Thema Mundgeruch. Er-klärt wird etwa, wie ein solchesEvent rund wird. Nutzen Sieden Artikel darüber hinaus alsIdeengeber für ein ansprechen-

des Motto oder eine originelleDeko. Online kann Ihr Chefnach einmaliger Registrierungeine Checkliste unter www.apotheke-und-marketing.de/tabu herunterladen, die Tippszum Führen diskreter Gesprä-che gibt. Einen Kundenhand-zettel können PTA unter www.das-pta-magazin.de/mundge-sundheit kostenfrei ausdru-cken.

Aktion
Ausgabe 02     April 2019     www.apotheke-und-marketing.de 

Rabatte für KundenDie Entscheidung, mit Rabatten dem immer
härteren Wettbewerb zu begegnen, beruht auf

mehr als einem reinen Rechenexempel.
Die Besten

Das Image ausgewählter Marken und Produkte

hat die Studie OTC IMAGERY 2018 bei
Apothekern und PTA erfragt.

Gelebte GastfreundschaftIn der Rathaus-Apotheke in Hagen zeichnet
man sich durch eine etwas andere Sicht auf die

Dinge aus – und behandelt Kunden als Gäste.

Mein Freund,der Doktor
Kooperation zwischenApotheker und Arzt

NÄHERES UNTER: www.apotheke-und-marketing.de

FAKTEN__Agenda
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