Part of SPRINGER NATURE Springer Medizin Verlag GmbH

Advertorials fur die Zielgruppe
Apothekenfachpersonal

DAS

PTA

MAGAZIN

@_ Springer Medizin



Advertorials 2021 |2 @ Springel‘ MediZin

Ansatz

Advertorials stellen eine optimale Werbeform in Erganzung zur klassischen

Werbung dar. Mit ihnen lassen sich selbst komplexe Inhalte grafisch ansprechend
kommunizieren.

Dartber hinaus kann die Starke der Medienmarken fur Ihr Advertorial optimal
genutzt werden.

Wir verstehen uns dabei als Ihr Sparringspartner und kreativer Impulsgeber.
Lassen Sie sich von den folgenden Beispielen und Angeboten inspirieren.

Springer Medizin Verlag GmbH
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DAS PTA MAGAZIN

Kurzprofil
DAS :
PT n % Erste Ausgabe: Februar 2007
MAGAZIN e SO Zielgruppe : Apothekenfachpersonal,
midi bl v oty Kern-ZG PTA
Erscheinungsweise: monatlich

\

Verbreitete Auflage:  23.202 Ex.

(Quelle: IVW, Durchschnitt der
Quartale 2/2020 bis 1/2021)

BloB nicht rot

werden Reichweiten It. LA-PHARM 2020:
A B———" Gesamtzielgruppe: 33,3%
‘( Zielgruppe PTA/PI: 45,0%

@ SpringeriMedizin

Springer Medizin Verlag GmbH
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Advertorials mit Preisen und Vorlaufzeiten — Gesamtiibersicht DAS PTA MAGAZIN

PTA Tester-Club Premium plus /1000 s 37.760 €
PTA Tester-Club Standard plus /1000 33.060 €
PTA Tester-Club Premium plus /500 33.p30€
PTA Tester-Club Premium plus / 300 S S S S S 31.150 €
PTA Tester-Club Standard plus / 500 S 28330 €
PTA Tester-Club Standard plus / 300 S S S S S 26.450 €
PTA Tester-Club Basic plus / 1000 e — 28.560 €
PTA Tester-Club Premium =___ 28100 €

PTA Tester-Club Basic plus / 500 S S S E— 23.830 €

PTA Tester-Club Standard S S S B 23.400 €
Beratungsprofi e —— 22.400¢€ Vorlaufzeit

PTA Tester-Club Basic plus / 300 S S S S 21.950 €
Fortbildung punktet S S S 21.500 £

eTraining Kundendossier - 12 Monate I S S 19.780 €
Fortbildung gewinnt 19.500 €

PTA Tester-Club Basic ==_ 18.900 € 9 Wochen

. Beratung aktiv e E— 12.900 € B 4 Wochen

eTraining Text - 12 Monate e — 12.780 €

eTraining Kundendossier - 6 Monate e E— 12.340 € B 3 Wochen vor Ankiindigung
Auf den Punkt 10.500 €

Wissens-Check == 10.500 € W 17 Wochen

WissensWert 10.400 € B 8 Wochen

Mehr wissen - besser beraten 9.100 €
Storytelling 9.100 €
Promotion 2/1 mit Texterstellung 9.100 €
Nachgefragt 9.100 €
Erfolgreich im HV 9.100 €
Sicher in der Beratung D.100 €
Promotion 2/1 8,750 €
eTraining Text - 6 Monate 8.140 €
eTraining Kundendossier - 3 Monate 8.045 €
eTraining Text - 3 Monate 6.045 €
Produkt-Check 4,900 €
Promotion 1/1 mit Texterstellung 4,900 €
Promotion 1/1 4,550 €
PraxisTipp 3.390 €
Promotion 1/2 mit Texterstellung 3.330€
Promotion 1/2 3.130 €
Empfehlen Sie jetzt 2.8|0 €

o

5.000 10.000 15.000 20.000 25.000 30.000 35.000 40.000 o
Springer Medizin Verlag GmbH



Unser Angebot

Beratung » Fortbildung »

e Sicherin der Beratung» ®  Fortbildung punktet »
 Nachgefragt» ®*  Fortbildung gewinnt»
*  WissensWert» ® eTraining»

Produktschulung»

Beratung aktiv®

Beratungsprofi® Community »

®* PTA Tester-Club»

Promotion»

Praxistipp ®

Empfehlen Sie jetzt»
Wissens-Check »

Auf den Punkt»

Mehr wissen — besser beraten»
Produkt-Check »

Erfolgreich im HV»

Storytelling »

@ Springer Medizin

Alle in dieser Prasentation genannten Preise verstehen sich zuzliglich der gesetzl. MwsSt. Sie sind AE-, aber nicht rabattfahig.

Springer Medizin Verlag GmbH



@ Springer Medizin

BERATUNG

Beratung » Produktschulung » Fortbildung ® Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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Sicher in der Beratung
2-seitiger ,,gebrandeter” Beitrag

Beratung » Produktschulung » Fortbildung ® Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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Aktionsdauer:

Print:

Titel:
Platzierung:
Format:
Inhalt:

Online:

Kosten:

Leistungsumfang:

Buchung/ Storno:

Briefing:

@ Springer Medizin

Sicher in der Beratung

1 Monat

DAS PTA MAGAZIN

bestmoglich oder im Themenumfeld

2/1 Seite

Beratungsgesprach zwischen PTA und Apothekenkunden inkl. Abbildungen und

Infos zum Produkt des Kunden, Logo des Kunden/ Produktlogo

www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen

kurzer Teasertext mit Link zum PDF der Doppelseite

€9.100 ,— zzgl. gesetzl. MwsSt.

(bei Einschaltung lGber eine Agentur gewahren wir 10 % AE)

Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;
Gestaltung print und online, Veroffentlichung;

maximal 2 Korrekturumlaufe im Preis enthalten
4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

8 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

Springer Medizin Verlag GmbH


http://www.das-pta-magazin.de/
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Beispiele

Blasenentziindungen
pflanzlich behandeln

Phytopower gegen
Erkaltungsviren
Esbertox” COMPACT verkilezt den Infekt'

L e et )
Mo e’ W e (AT gate o4 sh o ree Rt

Beratung P Produktschulung P Fortbildung ®» Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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Nachgefragt

2-seitiger ,gebrandeter” Beitrag

Beratung » Produktschulung » Fortbildung ® Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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Nachgefragt

Aktionsdauer:

Print:

Titel:
Platzierung:
Format:
Inhalt:

Online:

Kosten:

Leistungsumfang:

Buchung/ Storno:

Briefing:

@ Springer Medizin

1 Monat

DAS PTA MAGAZIN

bestmoglich oder im Themenumfeld

2/1 Seite

Infos zu Hintergrundwissen, Wirkstoff, Wirkweise, Beratung und Besonderheit

eines Produkts. Kurz und prazise formuliert, plakativ dargestellt.

www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen

kurzer Teasertext mit Link zum PDF der Doppelseite;

zusatzlich Einbindung eines Online-Gewinnspiels moglich; Preis auf Anfrage

€9.100 ,— zzgl. gesetzl. MwsSt.

(bei Einschaltung Uber eine Agentur gewahren wir 10 % AE)

Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;
Gestaltung print und online, Veroffentlichung;

maximal 2 Korrekturumlaufe im Preis enthalten
4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

8 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

Springer Medizin Verlag GmbH


http://www.das-pta-magazin.de/
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WissensWert
2-seitiger Beihefter zum

Heraustrennen mit Sammelcharakter

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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@ Springer Medizin

WissensWert

Aktionsdauer:

Print:

Titel:
Format:
Platzierung:
Inhalt:

Online:

Kosten:

Leistungsumfang:

Buchung/ Storno:

Briefing:

1 Monat

DAS PTA MAGAZIN

2-seitiger Einhefter mit Perforation und 2-facher Lochung (zum Sammeln)
bestmaoglich

Vorschlag: Die Vorderseite tragt den Titelkopf sowie einen Textteil mit
Informationen zur Indikation. Auf der Riickseite kann ein oder mehrere

Produkte (mit Abbildung) zur Indikation mit ausfihrlichen Beratungstipps vorgestellt

werden. Besonders gut geeignet fir Serien.

www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen

kurzer Teasertext mit Link zum PDF hinterlegt des Einhefters

€10.400 ,— zzgl. gesetzl. MwsSt.
Ab 3 Schaltungen pro Schaltung € 9.450,00,-

(bei Einschaltung lGber eine Agentur gewahren wir 10 % AE)

Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;
Gestaltung print und online, Druck, Veroffentlichung;

maximal 2 Korrekturumlaufe im Preis enthalten

4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

: : : ._\Springer Medizin Verlag GmbH
9 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) pringer viedizin veriag =m


http://www.das-pta-magazin.de/
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Ein Beispiel fiir eine Produktvorstellung in 3 Folgen

Folge 1 Folge 2 Folge 3

WISSENSWERL s
£ir s
Dicroncs » ‘é’
i Sy
- oy %‘i /‘
Sinupret® eatract =

varkt entzundungs y Sinupret” edract
hemmend wirkt anthiral

Slrupret”™ edact
Wirkt schisirmitesand

AN ===
Vorderseite RlUckseite Vorderseite Vorderseite
» Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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Beratung aktiv
4-seitiger Beihefter im Format DIN A 4 (,,Heft im Heft")

» Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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Beratung aktiv

Aktionsdauer:

Print:
Titel:
Format:

Platzierung:

Inhalt:

Online:

Kosten:

Leistungsumfang:

Buchung/ Storno:

Briefing:

1 Monat

DAS PTA MAGAZIN

4-seitiger Beihefter mit Perforation (Titelseite, 2 Seiten Inhalt, 1/1 Seite Anzeige)
bestmodglich; der Beihefter wird mit der Anzeigenseite nach vorn in das Heft
eingeheftet (rechts platziert). Erst beim Umschlagen wird deutlich, dass es sich um
einen Beihefter handelt. Die Perforation ermdoglicht ein einfaches Heraustrennen
2-seitiger Textbeitrag im Innenteil ergédnzt um tabellarische Ubersichten. Es werden

die wichtigsten Produktvorteile und Punkte fiir die Beratung aufgefiihrt.

www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen

kurzer Teasertext mit Link zum PDF des Beihefters

€12.900 ,— zzgl. gesetzl. MwsSt.

(bei Einschaltung Uber eine Agentur gewahren wir 10 % AE)

Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;
Gestaltung print und online, Druck, Veroffentlichung;

maximal 2 Korrekturumlaufe im Preis enthalten
4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

9 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

Springer Medizin Verlag GmbH


http://www.das-pta-magazin.de/
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Beispiel

@ Springer Medizin

\vene

JrLNg fur e I_'-r'r.\‘f_'lr

wal

BERATUNG AKTIV

Anzeigenseite

» Beratung »

Produktschulung »

Innenseiten

Fortbildung »

Titelseite

Community B

Springer Medizin Verlag GmbH
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Beratungsprofi
8-seitiger Beihefter (,Heft im Heft")

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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@ Springer Medizin

Beratungsprofo

Aktionsdauer:

Print:
Titel:
Format:

Platzierung:

Inhalt:

Online:

Kosten:

Leistungsumfang:

Buchung/ Storno:

Briefing:

1 Monat

DAS PTA MAGAZIN

8-seitiger Beihefter (,,Heft im Heft”) mit Perforation zum Heraustrennen
bestmoglich; der Beihefter wird auf dem Kopf stehend in das Heft

eingeheftet

6-seitiger Textbeitrag im Innenteil ergidnzt um tabellarische Ubersichten.

In Randspalten werden die wichtigsten Produktvorteile und Punkte fiir die Beratung

aufgefihrt.

www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen

kurzer Teasertext mit Link zum PDF des Beihefters

€22.400 ,-

(bei Einschaltung Uber eine Agentur gewahren wir 10 % AE)

zzgl. gesetzl. MwsSt.

Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;
Gestaltung print und online, Druck, Veroffentlichung;

maximal 2 Korrekturumlaufe im Preis enthalten
4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

9 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

Springer Medizin Verlag GmbH


http://www.das-pta-magazin.de/
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Der Beratungsprofi steht auf dem Kopf —

. .":
T F g \ uoumnnluu:-al

Linke Seite: Heftinnenteil
Rechte Seite: Beratungsprofi

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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Beratung »

@ Springer Medizin

Troez Tabu sktw beraten

Produktschulung »

Fortbildung »

Community B

Springer Medizin Verlag GmbH
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Ein weiteres Beispiel

BERATUNGSPRHOFI

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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PRODUKTSCHULUNG

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH



Advertorials 2021 |25 @ Springel‘ MediZin

Promotion
Redaktionell gestaltete Anzeigen

Beratung » Produktschulung » Fortbildung ® Community P

Springer Medizin Verlag GmbH
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Promotion
* Aktionsdauer: 1 Monat
* Print:
Titel: DAS PTA MAGAZIN
Platzierung: bestmaoglich oder im Themenumfeld
Formate: 2/1 Seite | 1/1 Seite | % Seite
Inhalt: entweder vom Kunden angeliefert oder Texterstellung durch den Verlag nach
Briefing
* Online: www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen
kurzer Teasertext mit Link zum PDF der Seite
« Kosten: mit Texterstellung, Gestaltung, Text angeliefert, Gestaltung,
’ Veroffentlichung Veroffentlichung
2/1 Seite €9.100,- 8.750,—
1/1 Seite €4.900,- 4.550,-
1/2 Seite € 3.330,- 3.130,—
Alle Preis zzgl. gesetzl. MwSt.; bei Einschaltung Giber eine Agentur gewadhren wir 10 % AE;
maximal 2 Korrekturumlaufe im Preis enthalten
* Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)
* Briefing: 8 Wochen (mit Texterstellung) bzw. 4 Wochen (ohne Texterstellung)

vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial) Springer Medizin Verlag GmbH


http://www.das-pta-magazin.de/
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Beispiele

Canesten”

G(:"d?:;:::m:k Endlich Ruhe mit
scnn un

gut vertrighich Calmvalera

Atront ot Stk et e e |y a6 s 8

—te b

Studie’ zeigt: ' q
Balcapil unterstlitzt o
. Haarwachstumsvorgiinge !.!—‘z
Doppelseite s
1/1 Seite
1/2 Seite
Beratung » Produktschulung » Fortbildung ® Community P

Springer Medizin Verlag GmbH
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Praxistipp
Crossmediales Advertorial

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »
Springer Medizin Verlag GmbH
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Praxistipp

* Aktionsdauer:

* Print:
Titel:
Platzierung:
Format:
Inhalt:

e Online:

* Kosten:

* Leistungsumfang:

* Buchung/ Storno:

* Briefing:

@ Springer Medizin

1 Monat

DAS PTA MAGAZIN

Inhaltsverzeichnis, rechte Seite unten

1/3 Seite Querformat

Produktinfos und Tipps des Kunden (,,Praxistipp“)

eigene Kachel unter ,Praxistipps des Monats” auf der Startseite

www.das-pta-magazin.de mit weiterfihrendem Text- und

Bildmaterial des Kunden sowie regelmafige Hinweise im Newsletter auf die

Rubrik ,,Praxistipps des Monats“

€ 3.390 ,— zzgl. gesetzl. MwsSt.

(bei Einschaltung liber eine Agentur gewahren wir 10 % AE)
Gestaltung print und online, Veroffentlichung
4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

4 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

Springer Medizin Verlag GmbH
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Beispiel

Beratung P
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@ Springer Medizin

Produktschulung » Fortbildung ®

Community P

Springer Medizin Verlag GmbH
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\.T‘ iR e
Beispiel Online -

m‘ E Praxistipps des Monats

LInser never Service flir S Hier finden PTA jeden
Monat Tipps fur de Praws.

Alle Tipps

I PTA

- o— EIITEN A —_— b e

Praxistipps des Manats B it

Startseite www.das-pta-magazin.de

I £5rvech gut seristeon I wosmnssase Do e Mot
Iw- ™ gt I e Premam Flawsc =
== | R

Weiterfiihrender Beitrag

R— Springer Medizin Verlag GmbH
Kachel ,,Praxistipp“ pring &
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Empfehlen Sie jetzt

Crossmediales Advertorial

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »
Springer Medizin Verlag GmbH



Advertorials 2021 |33

@ Springer Medizin

Empfehlen Sie jetzt

Aktionsdauer:

Print:

Titel:
Platzierung:
Format:
Inhalt:

Online:

Kosten:

Leistungsumfang:

Buchung/ Storno:

Briefing:

1 Monat

DAS PTA MAGAZIN

Rubrik ,,Ausblick” (letzte rechte Heftseite vor der U3)
ca. 1/3 Seite Hochformat

Produktempfehlung des Kunden (,,Empfehlen Sie jetzt”)

eigene Kachel unter ,Praxistipps des Monats“ auf der Startseite

www.das-pta-magazin.de mit weiterfihrendem Text- und

Bildmaterial des Kunden (ohne Texterstellung durch Verlag) sowie regelmaRige

Hinweise im Newsletter auf die Rubrik ,Praxistipps des Monats”

€ 2.860 ,— zzgl. gesetzl. MwsSt.

(bei Einschaltung Uber eine Agentur gewahren wir 10 % AE)
Gestaltung print und online, Veréffentlichung
4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

4 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

Springer Medizin Verlag GmbH
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Beispie
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Beispiel Online 7
4 .

Praxistipps des Monats
unser never Service lur Sie. Hics inden |’1F\)NC|’I
Monat Tipps fur die Praxis

Hinweis im Newsletter

Aflim Tipe
Startseite www.das-pta-magazin.de T
- \. ’ Y . I -zt A H
- : > il B

Das vigene Adftreten Aprenres Srenium® Protect & Care
I Sortyrwrt

Weiterfiihrender Beitrag

Kachel ,Empfehlen Sie jetzt” Springer Medizin Verlag GmbH
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Wissens-Check

Crossmediales Advertorial

Beratung » Produktschulung » Fortbildung ® Community ®

Springer Medizin Verlag GmbH
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Wissens-Check

Aktionsdauer:

Print:

Titel:
Platzierung:
Format:
Inhalt:

Online:

Kosten:

Leistungsumfang:

Buchung/ Storno:

Briefing:

1 Monat

DAS PTA MAGAZIN

bestmoglich oder im Themenumfeld

3/1 Seiten (2 Seiten Text plus 1 Aktionsseite (Fragen/ Gewinnspiel))

Der Verlag erstellt nach Briefing und Unterlagen des Kunden einen doppelseitigen
Beitrag zum Produkt, der in DAS PTA MAGAZIN erscheint.

Auf einer dritten, separaten Aktionsseite im selben Heft wird auf diesen Artikel

hingewiesen, und es werden 3 Fragen mit jeweils 2 Antwortmaoglichkeiten gestellt.

www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen,

Ill

hier hat das Gewinnspiel prominent platziert eine eigene ,,Kache

€ 10.500 ,— zzgl. gesetzl. MwsSt.

(bei Einschaltung liber eine Agentur gewahren wir 10 % AE)

Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;
Gestaltung print und online, Veroffentlichung;

maximal 2 Korrekturumlaufe im Preis enthalten
4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

8 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

Springer Medizin Verlag GmbH
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Beispiel P

Calmvalera

B e .MM e~
e

Endlich Ruhe dank

rint

Nervwe Lxrade usd Sfighoragys swd 1 de Srosllorsag == rvdem
Mony b ovow Libvrmad aow Somn dvr Goand Vil Rawdon fragrw dans  dv
Pesiebs nnd saveniiben, pwr revaagiiotvn Pradales Her fnt sld dor drzen
e (atwcsiong wn Lagros bezzdvr. My mmn ewtpetzaten N istoaim
Arvatagt o, entspennr wud crospledd w rreen rdstemen SNy

o wmn st rwte B o S - —
A o Aeahae o T8 s o b s 104
v s By 4 Borna e bus | gty

——ges Tramwn wd s 8 Py ow ot e
Voo Cml ot Vomn b it s bes
Nd e ot b b N S i, B ot 0 b

Mogber pos psal b bead Mabolimnge
a

[ R
e R e R s g v g S
e Bd (1 B ) st bbb, st
v Lo ond P, Wardeos Ao o budwet
——— . - g haiehe e e

L e
————
L .

T bgn b s § e | e o b e
[ e e e

o stk N oy~

PR
Sodrben

Conades o

o

ol bae gompeiar sy

—h | l.,l). Praflos wiien

——

e LR N
G b e A Tem st Ve e

vt el byt St bt hn b Y
A P ATyt A BV

d v -
sl | e e S

T e
£ gl | e ——rre W
o . bt bt |t g, 1
B e L Lo T N S
baby e b b oy b e Ayt b
T L T L e—r.
Ao e ke waby Hemncen b Vi
b vkt Vi ke s o bbb b
P

ey
Cberbes = v e b — o
it ek e ad | ree e gt -
L e e
. Caasders b v b & e 4 € P
P L T T e TR W

T e e e R

Vet ey b i s e S pre b
L S Y
Dl e I e SR
Catmesoms baes deee B whe Fami o o h—
o P

L e

D Y
e e e T
vt vwtrietn Dy b b boamamy womre At

B e L S
B L L T —
rime i ma o g | ———— -
R

M . — | ntee e v | b e
e N

Muddireras s oo e

T e T T T T LT T T

SRt one

e R

P ——— ;-
e e oy U

i —— o e e e
b T e oy o Rty

ek TS e e el

e

—

———

o — g -

@ Springer Medizin

Nervise Unruhe und
Schlafstérungen

Laforwarrrn e wd o 1Toied ab S A
R v P Nobomen ' cniior o
Crzmmgon wer s dar- (v sz dvvevrabe

ok * Tidvatesidas W i X8

R —
C Wik s

N P vy, € sy sl v

« -
1 g, Lpnass sl | gt
1 Pardrs pssawnt | won e wed | agy

1 s A ot bk !

P B e e e i)

B Colmnaos walt wBak St v % Wbeamsn
L e e L S

1.0 20 Prw G tt_ 2ot S Ien won Drmirer Susser

Aktionsseite

2/1 Seite Text
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Beispiel Online
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Auf den Punkt

4-seitige Beilage mit Response-Element

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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Auf den Punkt

* Aktionsdauer: 1 Monat
* Print:
Titel: DAS PTA MAGAZIN
Format: 4-seitige Beilage, die im Format B: 17 cm x H: 26 cm (etwas kleiner als DIN A4) mit

eingeklappten Response-Element erscheint.

Inhalt: Inhaltlich sollten sich die Kernaussagen zum Produkt und daraus resultierend
eventuell die entsprechenden Beratungstipps in der Beilage wiederfinden.
(kurz und knapp = Auf den Punkt).

¢ Online: www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen

Ill;

Findet ein Gewinnspiel statt, wird dieses prominent platziert in eigener , Kache

ansonsten: kurzer Teasertext mit Link zum PDF der Beilage

* Kosten: € 10.500 ,— zzgl. gesetzl. MwsSt.

(bei Einschaltung Uber eine Agentur gewahren wir 10 % AE)

* Leistungsumfang: Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;
Gestaltung print und online, Druck, Veroffentlichung;

maximal Korrekturumlaufe im Preis enthalten
* Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

* Briefing: 9 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)
Springer Medizin Verlag GmbH
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Beispiel Print

v |k den Puntr @ | - [ ausf dun Punkt @ ] [auf den Pusks & ]

AulRenseite Innenseite

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »
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Beispiel Online
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Mehr wissen — besser beraten
2-seitiger ,,gebrandeter” Beitrag

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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Mehr wissen — besser beraten

* Aktionsdauer: 1 Monat
* Print:
Titel: DAS PTA MAGAZIN
Format: 2/1 Seite
* Inhalt: Inhaltlich sollten sich die Kernaussagen zur Indikation, zum Produkt und daraus

resultierend die entsprechenden Empfehlungen/Beratungstipps auf der Doppelseite

wiederfinden.

¢ Online: www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen

* Kosten: €9.100 ,— zzgl. gesetzl. MwSt.

(bei Einschaltung liber eine Agentur gewahren wir 10 % AE)

* Leistungsumfang: Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;
Gestaltung, Veroffentlichung print und online ;

maximal 2 Korrekturumldufe im Preis enthalten
* Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

* Briefing: 8 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

Springer Medizin Verlag GmbH
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Beispiele

Husten? Bronchitis?
Kann .com helfen?
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Erfolgreich im HV

2-seitiger ,gebrandeter” Beitrag

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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Erfolgrelch im HV

Aktionsdauer:
Print:

Titel:
Platzierung:

Format:
Inhalt:

Online:

Kosten:

Leistungsumfang:

Buchung/ Storno:

Briefing:

1 Monat

DAS PTA MAGAZIN

bestmdglich oder im Themenumfeld

2/1 Seite

Text/ Inhalt abgestimmt auf die Zielgruppe PTA: Hintergrundwissen, Beratung ,
Zielgruppen eines Produkts. Kurze und plakative/ illustrierte Aufzahlung der
Verkaufsargumente/ Tipps zum Produkt

www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen

Kurzer Teasertext mit Link zum PDF der Doppelseite;
zusatzlich Einbindung eines Online-Gewinnspiels moglich; Preis auf Anfrage

€9.100 ,— zzgl. gesetzl. MwsSt.
(bei Einschaltung lGber eine Agentur gewahren wir 10 % AE-Provision)

Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden; Gestaltung print und
online, Veroffentlichung; maximal 2 Korrekturumlaufe im Preis enthalten

4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

8 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

Springer Medizin Verlag GmbH
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Beispiel

Erfolgreich
im

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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Produkt-Check

1-seitiger ,gebrandeter” Beitrag

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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Produkt Check

Aktionsdauer:

Print:

Titel:
Platzierung:
Format:
Inhalt:

Online:

Kosten:

Leistungsumfang:

Buchung/ Storno:

Briefing:

1 Monat

DAS PTA MAGAZIN

bestmoglich oder im Themenumfeld

1/1 Seite

Infos zu Wirkweise, Beratung und Besonderheit eines Produkts.
Kurz und prazise formuliert, plakativ dargestellt.

www.das-pta-magazin.de, Rubrik Aktionen
kurzer Teasertext mit Link zum PDF der Seite

€ 4.900,—- zzgl. gesetzl. MwsSt.
(bei Einschaltung Uber eine Agentur gewahren wir 10 % AE)

Bei Wiederholung des Motivs in unverdnderter Form, z.B. in Kombination mit einem
eTraining, wird der regulidre Anzeigenpreis einer 1/1 Anzeigeseite 4c berechnet
(€ 3.900,- brutto) und gemdf3 Rabattstaffel rabattiert.

Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;
Gestaltung print und online, Veroffentlichung;
maximal 2 Korrekturumlaufe im Preis enthalten

4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

8 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

Springer Medizin Verlag GmbH
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Beispiel

Produkt Check
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Scrollytelling (oder Storytelling)

OnePager auf www.das-pta-magazin.de

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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Scrollytelling (oder Storytelling)

* Wasistdas?
Eine Seite (One Pager) in der Anmutung von das-pta-magazin.de

* Wie ist das aufgebaut?
Dramaturgie von oben nach unten, flexibler Einsatz der moglichen Elemente mit
insgesamt starker visueller Ausrichtung: (Info-)Grafiken, aufmerksamkeitsstarke
Bilder, Zitate und Test-Elementen (Zwischenfragen)

* Auf welchen Devices funktioniert es am besten?
Eigentlich Uberall — optimiert fur PC, Tablet, Smartphone

* Welche Inhalte bieten sich an?
U.a. geeignet fur Videos, Artikel (kurze), Zitate, Downloadelemente, Grafiken/Bilderstrecken

* Wo wird es eingebunden?
Mit Teaserbild und -text in einer mit Anzeige gekennzeichneten Newsbox auf der Startseite
oder in einer eigenen ,Kachel” (= Teaserbox, ebenfalls mit Anzeige gekennzeichnet) im
thematisch passenden Dossier

* Wie kann das Storytelling gefunden werden?
Der Teaser wird Uiber die Suche gefunden

Springer Medizin Verlag GmbH
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Warum Storytelling in der Zielgruppe PTA?

Die Zielgruppe

* 47% der Besucher von www.das-pta-magazin.de kommen bereits Uber mobile Endgerate
auf die Seite.

* Die Inhalte/ Informationen sollen libersichtlich dargestellt und schnell konsumierbar sein,
dabei aber auch den fachlichen Anspriichen gentigen.

* Informationen sollen auch unterwegs gut abrufbar sein, mit kurzen Ladezeiten.
Der Kunde
* Der Kunde mochte grundsatzlich zu einer Indikation in der Selbstmedikation informieren.

* Er mochte seine Produktbotschaften so kommunizieren, dass sie bei den PTA verankert
werden, diese aber nicht ,langweilen”, sondern als ,,Service” fiir den Apothekenalltag
verstanden werden.

Die Losung

Kunde und Verlag (CP-Redaktion) konnen liber verschiedenen Formate (Videos, Zitate,
grafische Darstellungen etc.) Informationen zu einer Story zusammenfligen, die einerseits die
vom Kunden gewlinschten Kommunikationsziele erreicht, anderseits dem geanderten
Medienkonsumverhalten der Zielgruppe entgegen kommt.

Springer Medizin Verlag GmbH
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Beispielhafte Gliederung fiir ein Scrollytelling

'r\‘ & =

.

~

—»-—q. e

Startseite www.das-pta-magazin.de

(Desktop-Ansicht)

PTA

Floating Tank: Xrank durch
Wellness

Phytopharmaka: Vertrasen und
Nachirage bel Kunden ungobrochen

Startseite www.das-pta-magazin.de
(mobile Ansicht)

@ Springer Medizin

Hintergrundwissen

Wissenscheck

Experteninterview

Weitere denkbare Elemente:

® Beratungsgesprach (z.B.
animiert)

® Verkaufsargumente
® Produktsteckbrief
® TV-Spot

(insgesamt max. 5 Features)

Springer Medizin Verlag GmbH
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Wie wird das Storytelling zusatzlich beworben

PTA

Flosting Tank: Krank durch
Wellness

Phytopharmaka: Vertrasen und
Nachirage bel Kunden ungobrochen

1x als Empfehlung
wahrend einer 1- 1x als Advertorial wahrend einer

monatigen Laufzeit 1-monatigen Laufzeit
im exklusiven PTA Tester- im wochentlichen Newsletter

Club Preview Newsletter ' (ca. 5.700 Empfanger)
(ca. 10.300 Empfanger) Startseite

www.das-pta-magazin.de
(mobile Ansicht)

Springer Medizin Verlag GmbH
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Storytelling (oder Scrollytelling)

* Aktionsdauer: 1 Monat, Verlangerung moglich

Site/ Platzierung: Onepager auf www.das-pta-magazin.de,

Platzierung als Newsbox auf der Startseite oder im thematisch passenden Dossier

* Kosten: €9.100,— zzgl. gesetzl. MwsSt.
(bei Einschaltung Giber eine Agentur gewahren wir 10 % AE)

Verlangerung pro Monat € 1.500,-- zzgl. gesetzl. MwSt. (AE-fahig)

Einbindung des Onepagers auf der Website des Kunden — einmalig € 2.500,- (AE-fahig)

* Leistungsumfang: Texterstellung eines Textes mit 8.000 Zeichen (entspricht ca. einer Doppelseite)
nach Briefing und Unterlagen des Kunden;
Konzeption und Abstimmung des Onepagers, Erstellung mit dem Tool
Knowledgeworker unter Einbindung der vom Kunden angelieferten Materialien
Maximal 2 Korrekturumldufe im Preis enthalten
1x Empfehlung im Preview-Newsletter fiir den PTA Tester-Club

1 x ein Advertorial im wochentlich Newsletter von DAS PTA MAGAZIN
* Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

* Briefing: 9 Wochen vor Livegang (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

Springer Medizin Verlag GmbH
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FORTBILDUNG

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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Fortbildung punktet
Einjahrige Aktion mit einem Fortbildungspunkt

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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Fortbildung punktet

* Aktionsdauer: 1 Jahr, zertifiziert durch die Bundesapothekerkammer mit 1 Fortbildungspunkt
* Print
Titel: DAS PTA MAGAZIN
Format: 12-seitige Beilage
Inhalt: Seite 1: Titel ,Fortbildung punktet”, Seiten 2 bis 8: Zertifizierter Fortbildungsartikel

(produktneutral), Seiten 9 und 10: Frage-/Antwortbogen (10 Fragen) / Impressum,
Seiten 11 und 12: Produktspezifischer Artikel (inkl. Beratungstipps) / Pflichttext)

¢ Online: www.das-pta-magazin.de/fortbildungen

* Kosten: € 21.500 ,-
Alle genannten Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt.

(bei Einschaltung tGber eine Agentur gewahren wir 10 % AE)

* Leistungsumfang: Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden; Zertifizierung;
Gestaltung print und online, Druck, Veroffentlichung in der Gesamtauflage
DAS PTA MAGAZIN; Bearbeitung von Fragebogenrtiicklaufern in print; Onlinestellung
und Pflege der Fortbildung fiir 1 Jahr; regelmaRiges Reporting Giber die T
Teilnehmerzahlen; eine Reminder-Anzeige (Format 1/3 Seite hoch);
maximal 2 Korrekturumlaufe sind im Preis enthalten

* Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

* Briefing: 17 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)
Springer Medizin Verlag GmbH
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Beispiel Beilage Beispiel

Reminder-Anzeige

Magensaft
an Ruchm rtsgang
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Zertifizierte Fortbildungen in der PTA-Welt
Schritt 2: ,,Fortbildung punktet” geht online

e Der Bereich “Fortbildung” ist neben
“Apothekenpraxis” und der Community “PTA
Tester-Club” einer der drei Schwerpunkte des
PTA-Portals www.das-pta-magazin.de.

m ﬁ@) * Esist bei den PTA gelernt, dass hier laufend neue
. O  pof Fortbildungen stattfinden.

L R

Aktuelle Fortbildungen ..

Kl han, Tosen, larnen!

e Jede aktuelle Fortbildung wird in einem eigenen
Fenster/ Kachel prasentiert.

* Da das Portal responsive ist, ist eine Teilnahme
z. B. auch Uber das Smartphone maoglich (wichtig
fur PTA).

e Die Teilnehmerzahlen liegen in der Regel zwischen
1.300 und 1.700 Absolventen/Fortbildung.

Beratung » Produktschulung ®» Fortbildung » Community »
Springer Medizin Verlag GmbH
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Zertifizierte Fortbildungen in der PTA-Welt
Schritt 2: ,,Fortbildung punktet” geht online

Die zertifizierte Fortbildung geht parallel zum
Erscheinungstermin der Print-Beilage live

Epliepsie: Bitzschiag im Gehirm [Fea! ,' * Der zertifizierte Text wird als
A Fortbildungsartikel dargestellt.

* Der potentielle Teilnehmer muss sich
registrieren bzw. einloggen, wenn er den
Fortbildungsartikel vollstandig lesen und an
der Fortbildung teilnehmen mochte.

| * Erganzend dazu wird das PDF der Beilage
x (mit Produktteil) zum Download bereit
7
: gestellt.
:_::-'._.. = Newsletter
W passmil? ‘ \t: \‘
Beratung » Produktschulung ®» Fortbildung » Community »
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Zertifizierte Fortbildungen in der PTA-Welt
Schritt 2: ,,Fortbildung punktet” geht online

=S * Mit der Registrierung eroffnet die
IPTA ﬂﬂ PTA ein Fortbildungskonto.

* Mit jeder erfolgreichen Teilnahme
(80 % der Fragen miussen richtig

R R T beantwortet sein), werden der Punkt

auf dem Konto erfasst und es wird

Meine Fortbiidungen .../

— N automatisch ein Teilnahmezertifikat
ausgestellt.

Py s

aman -~ 50

Antsiooks o

*&Mm-m "oy 1
Beratung » Produktschulung ®» Fortbildung » Community »
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Fortbildung gewinnt

12-seitige Beilage mit Gewinnspiel

Beratung » Produktschulung ® Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH



Advertorials 2021 |67 @ Springel‘ MediZin

Fortblldung gewinnt

Aktionsdauer: 1 Jahr
* Titel: DAS PTA MAGAZIN
Format: 12-seitige Beilage
Inhalt: Seite 1: Titel ,Fortbildung gewinnt”,

Seiten 2 bis 8: Fortbildungsartikel,

Seiten 9 und 10: Produktwissen (produktspezifischer Artikel inkl. Beratungstipps) / Pflichttext,
Seite 11: Fragebogen (10 geschlossene Frage)

Seite 12: Gewinnspielbeschreibung mit offener Zusatzfrage, Verweis auf Teilnahmemaoglichkeiten/
Impressum

* Online: www.das-pta-magazin.de/fortbildungen
Die Teilnehmer, die 70% der Fragen richtig beantwortet haben, erhalten automatisch ein
Teilnahmezertifikat und gelangen in die Auslosung fiir das Gewinnspiel.

* Kosten: € 19.500,-
Alle genannten Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt.
(bei Einschaltung tiber eine Agentur gewdhren wir 10 % AE)

* Leistungsumfang: Texterstellung nach Briefing und Unterlagen des Kunden;
Gestaltung Print und online, Druck, Verbreitung mit der Gesamtauflage DAS PTA MAGAZIN;
Onlinestellung und Pflege der Fortbildung fiir 1 Jahr;
Reporting Uiber die Teilnehmerzahlen;
Eine Reminder-Anzeige (Format 1/3 Seite hoch) sowie zwei Advertorials im wochentlichen Newsletter
Maximal 2 Korrekturumldufe sind im Preis enthalten.

Nicht im Preis enthalten sind die Kosten der ausgelobten Gewinne und deren Versand/-kosten) .
Diese wahlt der Kunde aus und legt Anzahl sowie deren Wert fest.

* Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

* Briefing: 9 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

Springer Medizin Verlag GmbH
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Beispiel Print

e

Endlich gut
- schlafen!

Fanmulduny
Sehlafddringin

Gewinnspiel

|
|

ifli

I

.\
i {
i
i

i
H|

Beratung »

Produktschulung ®

Fortbildung » Community P
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Beispiel Online

- - — — — — a
=
e [Fra 2 Y

Rl SATONEN  WAGADN  MODGAE

R T Aktuelle Fortbildungen ...~

Fortbildungszertifikat
Cbrtwopd Nehmny

D -
Wt -

Schiatstirungen

———

e M sk b L

Fauldung
— - — e - - ——— ——

SOl dtr g

GeW'nnSp‘el Al Forthilourgen
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£
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e — ;‘.':,-; | Teilnahmezertifikat

Fragebogen und
Gewinnspielankindigung

Fortbildungsseite Online
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eTraining | OTC-Check

Fortbildung zu den wichtigsten Indikationen der
Selbstmedikation

Beratung » Produktschulung ® Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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eTraining| OTC-Check

* Das elearning-Format mit dem
inhaltlichen Schwerpunkt ,Indikationen
der Selbstmedikation” ist optimiert fir

mobile Endgerate.

PTA

* Didaktisch aufgebaut wie ein Repetitorium
oder eine Prifungsvorbereitung, erlaubt
Husten es der PTA, ,kurz, aber fundiert “ ihr
Wissen aufzufrischen, sich selbst zu testen
und daruber hinaus an der Verlosung
attraktiver Gewinne teilzunehmen.

* eTraining ist als redaktionelle Serie mit
einer saisonalen Verfligbarkeit der
einzelnen Lerneinheiten (z.B. der
Erkdltungssaison) gedacht. Lernkarte 1 - Hintergrund

* Ein eTraining hat je nach Indikation 3 bis 5
Kapitel (Lernkarten) und ist in der Regel in
10 bis max. 20 Minuten zu absolvieren.

Lernkane 2 - Selbsimedikation

Lernkane 3 . OTC. Produkte

* Die eTrainings sind inhaltlich
produktneutral gehalten, enthalten aber Lernkare 4 - Baratungswissen Pius
als Service immer eine Lerneinheit, in der
die gdngisten OTC-Produktkategorien mit
den entsprechend zugeordneten
Produkten genannt werden.

Springer Medizin Verlag GmbH
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So funktioniert das eTraining | Wissen trainieren ohne
Begrenzung

Husten

Nicht alles
richtig — Test
neu starten

Springer Medizin Verlag GmbH
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eTraining | OTC-Check — mit Beteiligung eines Kunden

PTA
Husten

Beratungsthemen

\! Bronchicum’

\! Bronchicun' GEGEN HUSTEN 5! Bronchicunt

GEGEN HUSTEN £ it dem pllanziichen GEGEN HUSTEN
= z okl

5 -
Mit deens pflanzlichur _'_‘ Thymian and Primel 5 Mit dem planzlichen
Duo-Effekt aus = - F ¥ Duo-f ekt aus

8 ‘ Thymian und Primel " - 2 ‘ Thymian und Primel
"= o= AB & MONATEN 5 § AB 6 MONATEN

Das Werbemittel des Kunden wird im gesamten eTraining ausgespielt

Springer Medizin Verlag GmbH
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eTraining | OTC-Check — mit Beteiligung eines Kunden

PTA
Husten

\! Bronchicunt

GEGEN HUSTEN

Mit deen pflanzlichur
Duo-Effekt aus
Thymian und Primel

> AB 6 MONATEN

fa

3. Broechicom

Vom Banner im eTraining zum
eigenen Content Hub (Dossier)
mit weiterfiihrender Information
in bis zu 6 eigenen Bausteinen
(Text, Bewegtbild etc.) auf
www.das-pta-magazin.de

IPTA B
Husten

&

Husten ~ Krankheitsbilder
im Uberblick

Vom Banner im

eTraining zur eigenen

Microsite mit

weiterfihrender

Information und

Was bei Husten Wirkung moglicher Verlinkung
Wiy zum Kunden

Springer Medizin Verlag GmbH
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eTraining mit Kundendossier (Content Hub) zum Thema

* Aktionsdauer: maximal 12 Monate — der Kunde belegt das eLearning exklusiv
* Titel/ Trager: www.das-pta-magazin.de
* Format: Flir mobile Endgerate optimiertes eLearning in Form eines Repetitoriums;

nicht BAK-zertifiziert; Verlangerung durch ein kundenspezifisches Dossier
(Content Hub) zum Thema

* Inhalt: Moglich sind alle Indikationen der Selbstmedikation
* Kosten:
I I
EUR 8.045,- EUR 12.340,- EUR 19.780,-

Alle genannten Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt. (bei Einschaltung Giber eine Agentur gewdhren wir 10 % AE)

* Leistungsumfang: Einbindung der angelieferten Werbemittel des Kunden in das eTraining;
Aufbau (mit angeliefertem Material des Kunden), Liveschaltung und Verlinkung des
Kundendossiers (zum eTraining, Website des Kunden);
Bewerbung des eTrainings in DAS PTA MAGAZIN und in den Newslettern ;
Reporting lGber die Teilnehmerzahlen;
maximal 2 Abstimmungsumlaufe sind im Preis enthalten

* Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

* Briefing: 9 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

Springer Medizin Verlag GmbH
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eTraining mit hinterlegtem Text (Microsite) zum Thema

* Aktionsdauer: maximal 12 Monate — der Kunde belegt das eLearning exklusiv
* Titel/ Trager: www.das-pta-magazin.de
* Format: Flir mobile Endgerate optimiertes eLearning in Form eines Repetitoriums;

nicht BAK-zertifiziert; Verlangerung durch hinterlegten, kundenspezifischen
Text zum Thema

* Inhalt: Moglich sind alle Indikationen der Selbstmedikation
* Kosten:
I I
EUR 6.045,- EUR 8.140,-,- EUR 12.780,-

Alle genannten Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt. (bei Einschaltung Giber eine Agentur gewdhren wir 10 % AE)

* Leistungsumfang: Einbindung der angelieferten Werbemittel des Kunden in das eTraining ;
Einbindung des angelieferten Textes in das eTraining (ggfs. Verlinkung zu Angeboten
des Kunden); Bewerbung des eTrainings in DAS PTA MAGAZIN und in den
Newslettern ;
Reporting lGber die Teilnehmerzahlen;
maximal 2 Abstimmungsumlaufe sind im Preis enthalten

* Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

* Briefing: 9 Wochen vor Erscheinen (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

Springer Medizin Verlag GmbH
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COMMUNITY
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PTA TESTER-CLUB

Empfehlungs-Marketing
in Kooperation mit DAS PTA MAGAZIN

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »
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™
10JAHRE(@PTA TESTER-CLUB
WAS IST ,,DER PTA TESTER-CLUB“?

* DERPTATESTER-CLUB ist eine Test-Community fiir PTA, der 2010 gegriindet wurde,
im Jahr 2020 also bereits ihr 10 jahriges Bestehen feiert.

* Kunden kénnen in dieser von der Zeitschrift innerhalb der Leserschaft von DAS PTA MAGAZIN
rekrutierten Community, die rd. 10.279 (") Mitglieder umfasst, Produkte durch die
Fachzielgruppe PTA testen und bewerten zu lassen und/oder Befragungen durchzufihren.

e Aus den Beurteilungen kénnen Riickschlisse z. B. die weitere Strategie gezogen werden.
Daruber hinaus kénnen die Ergebnisse auch fir kommunikative Zwecke zum Einsatz kommen.

* Die Testerlnnen lernen zudem haufig als Erste neue Produkte kennen und werden durch ihre
Glaubwiirdigkeit zu wichtigen Empfehlern innerhalb der Fachkreise (von PTA zu PTA), aber insbesondere
auch bei ihren Kunden in der Apotheke.

* Wahrend der Tests und Befragungen werden die Beteiligungsquoten streng gemonitort und
gegebenenfalls noch einmal per Mailing an das Ausflllen des Fragebogens erinnert, so dass
die Responsequoten in der Regel zwischen 85% und 90% liegen, gelegentlich sogar dartber.

* Im Laufe der Jahre wurden tber 80 Produkttest und Befragungen durchgefihrt.
Die Expertise auf Verlagsseite ist somit garantiert.

(*) Stand 30.04.2021

Beratungp Produktschulung » Fortbildung p Community®
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Wer kann mitmachen?

a Springer Medizin das-pta-magazin de

 Firden PTA TESTER-CLUB kdnnen sich .
alle Pharmazeutisch-technischen @pu TESTER-CLUB
Assistentlnnen mit abgeschlossener
Berufsausbildung registrieren.

* Durch diesen Selektionsprozess kdnnen
ganz bewusst auf diese Fachzielgruppe
ausgerichtete Fragen im Rahmen von
Tests, Bewertungen oder Umfragen
gestellt werden.

Jetzt registrieren
und Tester werden!

Mitmachen!

www.das-pta-magazin.de/testerclub

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »
Springer Medizin Verlag GmbH
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Das Original

2070 Bayer Vital GmbH - Canesten® GYN Sensicare Intim-Waschlotion; Pierre Fabre ~ Hydrance Optimale UV leicht /
Hydrance Optimale UV reichhaltig; Dr.Willmar Schwabe -TUIM® Urofemin®; 201 1 Chefaro - Dermalex® Neurodermitis
/ Dermalex® Kontaktekzem; Bayer Vital GmbH - Bepanthol® FuBBcreme; Birken — Imlan® Creme Pur; GABA - elmex®
EROSIONSSCHUTZ Zahnpasta; 20712 Galderma - Cetaphil® 24 h Intensiv-Feuchtigkeitspflege; Procter & Gamble -
Anti-Aging-Pflege SERUM7; Reckitt Benckiser - Scholl Professional SOS Repair FuBcreme; Philips - Philips BlueTouch;
Apotheker Walter Bouhon - frei* SENSITIVE BALANCE GesichtsCreme und KorperLotion; GABA - meridol” Produkte;
Riemser - bite away”; GABA - elmex® SENSITIVE PROFESSIONAL™; Hermes Arzneimittel — Cevitt® Hals & Rachen
Lutschtabletten; Krewel Meuselbach - Aspecton® Nasenspray; Apotheker

Walter Bouhon - frei® Anti Age Hyaluron Lift SerumKonzentratund TagesPflege; WIR DANKEN ALLEN KUNDEN
P&M Cosmetl'cs i DERM.ASENCE Mgusse Relnlgu.ngsschaum; ,.;..;J B8l UND PTA TESTER-CLUB-MITGLIEDERN
Protina — Basica® Intensiv-Kur; Protina — Magnesium-Diasporal® 400

EXTRA direkt; Vichy — IDEALIA LIFE SERUM; Bayer Vital GmbH - Bepanthen® Augentropfen; Apotheker Walter Bouhon
- frei® CLEAR BALANCE Pflegeserie; Bayer Vital GmbH - Lefax® extra Lemon Fresh; Pierre Fabre — DEXERYL® Creme;
Bayer Vital GmbH -~ Umfrage zu Aspirin® Complex; DHU - Umfrage zu SchiBler-Salzen; 2074 Bayer Vital GmbH -
Rennie® Fresh; Bayer Vital GmbH - Bepanthol® Korperlotion; Bayer Vital GmbH - Umfrage zu Aspirin®; Bayer Vital
GmbH - Umfrage zu Canesten® Extra Nagelset; Omron - OMRON M500; Engelhard Arzneimittel - isla® med hydro+;
Bayer Vital GmbH - Bepanthol® Kérperlotion Plus; Bayer Vital GmbH — Umfrage Lefax™ eLearning; Bayer Vital GmbH -
Umfrage Talcid®; Procter & Gamble - WICK VapoSpray Hypertonisch; Merck — VIGANTOLETTEN® STICKS; 20715 Bayer
Vital GmbH - Rennie® Direkt; Bayer Vital GmbH - Umfrage zu Lefax®; Pierre Fabre - Eau Thermale Avéne Sonnenspray
SPF 30; Bayer Vital GmbH - Umfrage zu Talcid®; Biologische Heilmittel Heel - Umfrage zu Neurexan®; Pierre Fabre -
Hydrance OPTIMALE Perfekter Teint; Bionorica — Umfrage zu Canephron® N/Bronchipret®/Imupret®/Sinupret®; 20716
Pierre Fabre - Tolérance Extréme Feuchtigkeitsmaske; Pierre Fabre — Keracnyl PP Creme und Keracnyl Waschgel;
2017 Protina - Basica Vital® pur; Bayer Vital GmbH - Umfrage zu Bepanthen® Augentropfen; Dr. Kade Pharma -
Posterisan® protect; P&M Cosmetics - DERMASENCE Vitop forte; 2071 8 Biologische Heilmittel Heel - Coolakut® Stich &
Sun Pflege-Gel; Ascencia — Contour® Next One Blutzuckermessgerat + Contour® Diabetes App; Klosterfrau — Umfrage
zu Bronchicum®; 20719 Pierre Fabre — Antirougeurs JOUR Feuchtigkeitscrega@eSPF 20; STADA - Probielle® Balance;
Pierre Fabre - DermAbsolu Verjingende Augenpflege; STADA - EUNOVA*® p; STADA - Ladival® Tattoo LSF 50;
P&M Cosmetics - DERMASENCE Vitop forte Junior; STADA -
Magnetrans® duo-aktiv 400 mg; SANGI Europe - APAGARD
PREMIO Zahncreme; Trommsdorff - AC-Vital® B12.*

VPTA TESTER-CLUB

Springer Medizin Verlag GmbH
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Unsere Angebote

 PTA TESTER-CLUB Premium —Testkampagne oder Befragung.
 PTA TESTER-CLUB Standard — Testkampagne oder Befragung .
* PTA TESTER-CLUB Basic — Testkampagne oder Befragung.

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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(( b
UPTA TESTER-CLUB

Premium

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »
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PTA Tester-Club Premium

* Aktionsdauer: 4 Monate
* Print:
Titel: DAS PTA MAGAZIN
Formate: 1/1 Seite Anklindigung, 2/1 Seite Testbericht
* Online: www.das-pta-magazin.de/testerclub
Formate: Ankiindigung online, Testbericht online (umfangreicher als Print, bleibt zeitlich

unbegrenzt auf der Seite), Meldungen im Newsletter
* Kosten: Siehe Preisiibersicht

* Leistungsumfang: Gestaltung aller Print- und Online-Auftritte.
Unterstlitzung bei der Fragebogenerstellung.
Selektion der TesterInnen/Befragungsteilnehmer (maximal 1.000).
Uberstellen der Adressen zum Versand der Produkte/Materialien ODER Versand durch den Verlag.
Hotline und Betreuung der Testerlnnen wahrend der Tests/Umfragen.
Analyse und Aufbereitung der Test-/Untersuchungsergebnisse.
Texterstellung nach Briefing und in Absprache mit dem Kunden.
Veroffentlichung auf den jeweiligen , Kanadlen” wie beschrieben.
Maximal 2 Korrekturumldufe sind im Preis enthalten

,Gutesiegel” PTA Tester-Club zur Verwendung durch den Kunden
* Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

* Briefing: 3 Wochen vor Erscheinen der Ankiindigung (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

Springer Medizin Verlag GmbH
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Typischer Ablauf einer Premium-Testkampagne
1. Ankiindigung und Aufruf im Magazin (1/1 Seite)
2. Erstellung des Fragebogen in Kooperation mit dem Kunden
3. Auswahl und Benachrichtigung der selektierten Tester
4. Versand der zu testenden Produkte/Unterlagen
5. Testphase (in der Regel 2 Wochen)
6. Ergebnisse

7. Kommunikation in den Medien des Springer Medizin
Verlages (Website, Newsletter, Print (1x 2/1 Seite))

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »
Springer Medizin Verlag GmbH
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Beispiel Premium-Testkampagne

Ankiindigung und Aufruf im Heft und auf der Website

Demnichst im Test

CERMASENCE Weop forte - cer Schutzschinm aus dee
M der Waldpfl
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Beispiel Premium-Testkampagne

DERMASENCE Vitop farte testeten
435 FTA. Dis Crame signet sich
betondhen nur Mlege bet trodhenes usd
Qemmilier Mt sowrke Neuroderimts,
Wit Brem strogaersgen Wirkicomples
sun Parberwad, Grunem See* und Alce
werd hann sk Entrindungsiy rgtomen
worbeugen

@ Springer Medizin

Kommunikation

Testergebnisse, Zitate und Tipps
werden, zugeschnitten auf die
Zielgruppe, online auf der Website,
im Newsletter und als Doppelseite
in DAS PTA MAGAZIN
veroffentlicht.
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(( b
uPTA TESTER-CLUB

Standard

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »
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PTA Tester-Club Standard

* Aktionsdauer: 3 Monate
* Print:
Titel: DAS PTA MAGAZIN
Formate: 2/1 Seite Testbericht
* Online: www.das-pta-magazin.de/testerclub
Formate: Anklndigung online, Testbericht online (umfangreicher als Print, bleibt zeitlich

unbegrenzt auf der Seite), Meldungen im Newsletter
* Kosten: Siehe Preisiibersicht

* Leistungsumfang: Gestaltung aller Print- und Online-Auftritte. Unterstlitzung bei der Fragebogenerstellung.
Selektion der TesterInnen/Befragungsteilnehmer (maximal 1.000).
Uberstellen der Adressen zum Versand der Produkte/Materialien ODER Versand durch den Verlag.
Hotline und Betreuung der Testerlnnen wahrend der Tests/Umfragen.
Analyse und Aufbereitung der Test-/Untersuchungsergebnisse.
Texterstellung nach Briefing und in Absprache mit dem Kunden.
Veroffentlichung auf den jeweiligen ,,Kanadlen” wie beschrieben

Maximal 2 Korrekturumlaufe sind im Preis enthalten

,Gutesiegel” PTA Tester-Club zur Verwendung durch den Kunden
* Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht min. 50 % Stornokosten)
* Briefing: 3 Wochen vor Erscheinen der Ankiindigung (Anlieferung von Text- und Bildmaterial

Springer Medizin Verlag GmbH
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Typischer Ablauf einer Standard-Kampagne

1. Ankiindigung (nur online), Auswahl und Benachrichtigung
der selektierten Tester

2. Erstellung des Fragebogens in Kooperation mit dem Kunden

3. Versand der zu testenden Produkte/Unterlagen

4. Testphase/ Befragungszeitraum (in der Regel 2 Wochen)

5. Ergebnisse

6. Kommunikation in den Medien des Springer Medizin
Verlages (Website, Newsletter, Print (1x 2/1 Seite))

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »
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Beispiel Standard-Kampagne
Ankiindigung und Aufruf im Heft und auf der Website

Regmirwren Ausgewsin® wer den Produbte / nlormatonen Feagun bawntmnrmun
whalten

Demnichst und aufgepasst

- e ———
— ¢
.- " ‘ l'l'L'a"‘::‘ -
e
or wertarer Test Noch'n Gedicht Die neue Raper® Tabiutes
o= == =
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Beispiel Standard-Kampagne Kommunikation

".

Befragungsergebnisse und Tipps
werden, zugeschnitten auf die

Zielgruppe, online auf der
Website, im Newsletter und als
=8 Doppelseite in DAS PTA MAGAZIN

‘!‘i:_l veroffentlicht.
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Qeachiliz. Bn verbessener Gleketielt
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s e ST

B h & bt A 0 S
e o s U
b A —— et

Lt Ul o Tounmt

B T —
— —

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »
Springer Medizin Verlag GmbH



@ Springer Medizin

Kommunikation

Beispiel Standard-Befragung

Befragungsergebnisse und Tipps
werden, zugeschnitten auf die
Zielgruppe, online auf der
Website, im Newsletter und als
Doppelseite in DAS PTA MAGAZIN
veroffentlicht.
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Neurexan®

Die Empfehlung bei nerviser Unruhe
und nervis bedingten Schlafstdrungen
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@
uPTA TESTER-CLUB

Basic

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »
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PTA Tester-Club Basic

Aktionsdauer: 3 Monate
* Print:
Titel: DAS PTA MAGAZIN
Formate: 1/1 Seite Testbericht
* Online: www.das-pta-magazin.de/testerclub
Formate: Ankiindigung online, Testbericht online (umfangreicher als Print, bleibt zeitlich

unbegrenzt auf der Seite), Meldungen im Newsletter
* Kosten: Siehe Preisiibersicht

* Leistungsumfang: Gestaltung aller Print- und Online-Auftritte.
Unterstlitzung bei der Fragebogenerstellung.
Selektion der TesterInnen/Befragungsteilnehmer (maximal 1.000).
Uberstellen der Adressen zum Versand der Produkte/ Materialien ODER Versand durch den Verlag.
Hotline und Betreuung der Testerlnnen wahrend der Tests/Umfragen.
Analyse und Aufbereitung der Test-/Untersuchungsergebnisse.
Texterstellung nach Briefing und in Absprache mit dem Kunden.
Veroffentlichung auf den jeweiligen ,,Kanadlen” wie beschrieben
Maximal 2 Korrekturumlaufe sind im Preis enthalten

,Gutesiegel” PTA Tester-Club zur Verwendung durch den Kunden
* Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein spateres Storno verursacht min. 50 % Stornokosten)

* Briefing: 3 Wochen vor Erscheinen der Ankiindigung (Anlieferung von Text- und Bildmaterial)

Springer Medizin Verlag GmbH
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@ Springer Medizin

Typischer Ablauf einer Basic-Kampagne

1. Ankiindigung (nur online), Auswahl und Benachrichtigung
der selektierten Tester

2. Erstellung des Fragebogen in Kooperation mit dem Kunden

3. Versand der zu testenden Produkte/Unterlagen

4. Testphase/ Befragungszeitraum (in der Regel 2 Wochen)

5. Ergebnisse

6. Kommunikation in den Medien des Springer Medizin
Verlages (Website, Newsletter, Print (1x 1/1 Seite))

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »

Springer Medizin Verlag GmbH
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Beispiel Basic-Kampagne
Ankiindigung und Aufruf im Heft und auf der Website

Regmirwren Ausgewsin® wer den Produbte / nlormatonen Feagun bawntmnrmun

whalten

Demnichst und aufgepasst
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Beispiel Basic-Kampagne
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Das neue Magnetrans® duo-aktly 400 myg testesen 1374 FTA Das
Natrunguegiruungunittel mit Qrange Mo Gescheuck enthalt
whnedl betetrendes Magnesumotrat und rach wnd nach freset
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Kommunikation

Testergebnisse, Zitate und Tipps
werden, zugeschnitten auf die
Zielgruppe, online auf der
Website, im Newsletter und auf

einer 1/1 Seite in

DAS PTA MAGAZIN veroffentlicht.
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Preistibersicht PTA Tester-Club

Variante 1.000 Tester 500 Tester bzw. 300 Tester bzw.
bzw. Befragte Befragte Befragte

PTA Tester-Club ,,PREMIUM* € 28.100,- €28.100,- € 28.100,-
mit eigenem Produktversand

ODER

Befragung ohne Produktversand

PTA Tester-Club ,,PREMIUM plus“ €37.760,- € 33.030,- € 31.150,-
inkl. Versand der Produkte tUber den Verlag

PTA Tester-Club ,,STANDARD* € 23.400,- € 23.400,- € 23.400,-
mit eigenem Produktversand

ODER

Befragung ohne Produktversand

PTA Tester-Club ,,STANDARD plus“ € 33.060,- € 28.330,- € 26.450,-
inkl. Versand der Produkte Uber den Verlag

PTA Tester-Club ,,BASIC“ € 18.900,- € 18.900,- € 18.900,-
mit eigenem Produktversand

ODER

Befragung ohne Produktversand

PTA Tester-Club ,,BASIC plus“ € 28.560,- € 23.830,- €21.950,-
inkl. Versand der Produkte tUber den Verlag

Alle Preise gelten zzgl. der gesetzl. MwSt. und sind AE-; jedoch nicht rabattfahig.

Beratung Produktschulung Fortbildung Community
Springer Medizin Verlag GmbH
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Beispiel Versand durch den Verlag

\}'pTA TESTER-CLUB

Kosmetik

Nahrungserganzungsmittel

Beratung » Produktschulung » Fortbildung » Community »
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Vielen Dank flir lhre Aufmerksamkeit!
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Ansprechpartner Verlag
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Springer Medizin Verlag GmbH
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Ansprechpartner Verkauf

Sabine Sommer
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Verwendung der Daten

Die Inhalte der Prasentation durfen ausschlieflich fur den Eigenbedarf
und interne Zwecke verwendet werden.

© Springer Medizin Verlag GmbH, 2021
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