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das-pta-magazin.de – DAS Portal für PTA

Für das pharmazeutische Fachpersonal in der
öffentlichen Apotheke, insbesondere die
Zielgruppe PTA, bietet Springer Medizin mit
www.das-pta-magazin.despeziell zugeschnittene
Inhalte an.

Das vielfältige Themenspektrum reicht von der
Selbstmedikation und Kundenberatung über
pharmazeutische Innovationen, Produktnews,
Krankheitsbilder, pharmazeutisches Basiswissen 
über eTrainings bis hin zu den sehr umfangreichen, 
zertifizierten Fortbildungen und der Community
PTA Tester-Club.

Das Portal ist selbstverständlich responsiv, d.h. die 
Darstellung der Inhalte passt sich sowohl an
Desktop-PCs, Tablets und - immer wichtiger -
Smartphones an.

http://www.das-pta-magazin.de/
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www.das-pta-magazin.de

Das Fachportal für PTA in der öffentlichen Apotheke 

ÅIndikationsbezogene Content Hubsund Schlagwortsuche zur 
Beratung aller Themen in der Selbstmedikation

ÅZertifizierteFortbildung
(Ø 1.500 abgeschlosseneTeilnahmenpro Fortbildung)

ÅCommunity/ Panel PTA Tester-Club (10.946 registriertePTA*)

ÅInteraktiveAktionen(z. B. Wissensabfragenmit Gewinnspiel)

ÅeLearning “eTraining” - Ø 400 Teilnahmen, je nach Indikation

Monatliche Zugriffswerte

Ø 72.350 Page Impressions**
Ø 24.895 Visits**
Ø 4,1 Seiten pro Besuch*
24.002 registrierte PTA/ PI*

Social Media*
3.700 Follower auf Facebook
7.192 Follower bei Instagram

*   Stand 31.07.2022
** Jahresdurchschnitt 06/2021 bis 07/2022

Sitzungen nach Gerätekategorie:*
Smartphone: 54,8 %
PC/Laptop: 41,6 %
Tablet: 3,6 %
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DAS PTA MAGAZIN Newsletter/Benchmarks*

Empfänger 5.994

Öffnungsrate Ø 29,7 %

Klickrate Ø 6,5%

Erscheinungsweise:          wöchentlich mittwochs

*31.07.2022

Leistungswerte Newsletter DAS PTA MAGAZIN
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1.0

www.das-pta-magazin.de
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Premiumbox auf der Startseite
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Å In der Premiumbox am Kopf der 
Startseite können News,Meldungen 
oder andereWerbeformate des 
Kundenfür einen kürzeren Zeitraum 
promotet werden (idealerweise 1 bis 
2 Wochen).

Å Hierbei kann die Premiumbox zu einer 
Detailseite auf der Website oder auch 
direkt zu anderen Formaten oder 
Kundenwebsites verlinken. 

Premiumbox auf der Startseite
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Premiumbox auf der Startseite

Angebot mit max. 1 dahinter liegenden Beitrag/Verlinkung:

Laufzeit1 Woche: € 950,- *

maximaleLaufzeit:   4 Wochen

Was kostet diese Aktion?

*AllegenanntenPreiseverstehensichzzgl. gesetzl. MwSt. und sind
AE-fähig. Hierinnicht eingeschlossenGestaltungskosten, 
Texterstellungund sonstigeHandlingskosten.

Premiumbox auf der Startseite

Technische Spezifikationen:

• Bildformat: 736 x 552
Dateiformat: statisches GIF, JPG
Dateigröße: max. 1 MB
Auf Wunsch kann ein zweites Bild im gleichen Format für die 
Veröffentlichung im hinterlegten Beitrag angeliefert werden.
• Headline mit max. ca. 70 Zeichen inkl. Leerzeichen
• Teaser mit max. 250 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
• Text für hinterlegten Beitrag max. circa 2.500 Zeichen

Hinterlegter Beitrag (Microsite) der Premiumbox
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Newsbox auf der Startseite
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Å Möchte der Kunde nur eine News 
oder Meldung für einen kürzeren 
Zeitraum lancieren (idealerweise 1 
bis 2 Wochen) bietet sich als 
Werbeplatz eine Newsboxim „Top 
News“-Bereichauf der Startseite an.

Å Besonders geeignet ist die Newsbox
zum Einbinden von Videos.

Newsbox auf der Startseite
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Newsbox auf der Startseite

Angebot mit max. 1 dahinter liegenden Beitrag/ Video:

Laufzeit1 Woche: € 750,- *

maximaleLaufzeit:   4 Wochen

Was kostet diese Aktion?

*AllegenanntenPreiseverstehensichzzgl. gesetzl. MwSt. und sind
AE-fähig. Hierinnicht eingeschlossenGestaltungskosten, 
Texterstellungund sonstigeHandlingskosten.

Technische Spezifikationen:

• Bildformat: 736 x 552
Dateiformat: statisches GIF, JPG
Dateigröße: max. 1 MB
• Headline mit max. ca. 70 Zeichen inkl. Leerzeichen
• Teaser mit max. 250 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
• Text für hinterlegten Beitrag max. circa 2.500 Zeichen

Newsbox auf der Startseite

Hinterlegter Beitrag (Microsite) der Newsbox
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Content Hub (Microsite)
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Content Hub (Microsite)

Å Der Content Hub besteht aus einer Microsite, über 
die Inhalte von Kunden attraktiv in verschiedenen 
Ansichten dargestellt werden können.

Å Inhalte in den Beiträgen des Content Hubs können 
sein: Videos, Bilderstrecken, Artikel, Broschüren zum 
Download, Links zu Ihren Angeboten etc., insgesamt 
bis zu 10 Beiträge.

Å Der Content Hub ist auf allen Geräten (Desktop, 
Tablet, Smartphone) nutzbar.

Å Der Content Hub ist als Anzeige gekennzeichnet.

Å Die Seite kann fortlaufend aktualisiert werden (wird 
mit Auftrag vereinbart und nach Aufwand 
berechnet).

Å Der Content Hub kann nach Absprache durch 
thematisch passenden Content aus der Redaktion 
ergänzt werden.
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Vom NEWSLETTER-ADVERTORIAL

Advertorial zum
Content Hub im 
wöchentlichen 
Newsletter von 
DAS PTA MAGAZIN

aktive Reichweite: 
alle Abonnenten des wöchentlichen 
Newsletters von DAS PTA MAGAZIN

Premiumboxim Kopfbereich der 
Startseite von www.das-pta-magazin.de

Reichweite:
alle Leser von www.das-pta-magazin.de

Vonder PREMIUMBOX auf der Startseite

CONTENT HUB

Ihre Themenseite für Ihre Beiträge

Wege zum Content Hub (Microsite)
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Content Hub (Microsite)

Angebot mit max. 10 Beiträgen: 

Laufzeit3 Monate: € 9.100,- *

Im Preisenthaltensind:

Å Erstellungdes Content Hub mit den Kundenmaterialien

Å 3x Advertorial im wöchentl. Newsletter von DAS PTA MAGAZIN

Å 3x eineWocheBewerbungübereinePremiumboxauf der 
Startseite

Å Termineder MaßnahmennachAbspracheund Verfügbarkeit

Mögliche Ad Ons:

Å Verlängerung der Laufzeitfür einenweiterenMonat € 1.500,-*

Å Plus-Paket Online: LaufzeitVerlängerungfür einenweiterenMonat
inkl. zusätzlicherBewerbungsmaßnahmen€ 4.000,-*

Was kostet diese Aktion?

*AllegenanntenPreiseverstehensichzzgl. gesetzl. MwSt. und sindAE-fähig.
Hierinnicht eingeschlossenGestaltungskosten, Texterstellungund sonstigeHandlingskosten.
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Sponsoring „Schlagwort“ 
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Sponsoring „Schlagwort“

ÅEin bestimmtes „Schlagwort“ aus dem Bereich der 
Selbstmedikation wird gesponsert und mit einem 
entsprechenden Hinweis versehen („gesponsert 
von“ + Logo)

ÅWird dieses „Schlagwort“ über die Suche 
angesteuert, erfolgt eine aktuelle Zusammenstellung 
aller verfügbaren Formate zu diesem Thema auf 
einer Ergebnisseite.

ÅAuf dieser Ergebnisseite werden die Inhalte des 
Kunden an erster Stelle unter dem Sponsoring-
Hinweis angezeigt (max. 3 Beiträge).
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Sponsoring „Schlagwort“

ÅDirekt am Kopf der Ergebnisseite werden nun 
zuerst die Beiträge des Kunden angezeigt und sind 
so prominent platziert.

ÅInhalte in den Beiträgen können z. B. sein: Videos, 
Bilderstrecken, Artikel, Broschüren zum Download, 
Links zu Ihren Angeboten etc.

ÅWir bieten zwei Sponsoring-Varianten an:
- Variante 1 inkl. max. 3  Beiträgen oder 
- Variante 2 inkl. zusätzlichem Content Hub mit

insgesamt max. 10 Beiträgen.

ÅDas Content Hub ist als Anzeige gekennzeichnet

ÅDie Seite kann fortlaufend aktualisiert werden 
(wird mit Auftrag vereinbart und nach Aufwand 
berechnet).

Variante 1 + 2

Variante 1 + 2

Variante 2 
(zum Content Hub)
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Mögliche buchbare Themen zum „Schlagwort“-Sponsoring

1 Augen

- Auge (trocken)
- Heuschnupfen

2 Atemwege

- Bronchitis
- Halsschmerzen
- Rhinosinusitis
- Schnupfen
- Erkältung
- Husten

3 Immunsystem

- Allergie
- Infektionen
- Phytopharmaka

4 Magen und Darm

- Magen
- Darm
- Durchfall
- Dyspepsie
- Nahrungsmittel-

unverträglichkeit
- Kinetos
- Laxanzien
- Verstopfung
- Zöliakie
- Reflux
- Reizmagen
- Reizdarm
- Schwindel

5 Bewegungsapparat

- Artritis
- Arthrose
- Gelenke
- Schmerz
- Rheuma
- Rücken
- Muskeln
- Osteoporose
- Sport/ Bewegung
-Wellness/ Yoga

6 Herz-Kreislauf-System

- Blutdruck
- Venen
- Hämorrhoiden

7 Nervensystem

- Depressionen 
- Kopfschmerz
- Migräne
- Stress
- Unruhe (innere)
- Schmerz
- Demenz

8 Frauen und Männer

- Frauengesundheit
- Männergesundheit
- Senioren
- Klimakterium
-Wechseljahre
- Blase
- Mykosen
- Kinderwunsch
- Verhütung

9 Haut, Haare, Zähne

- Akne
- Anti-Aging
- Dermopharmazie
- Kosmetik
- Haare
- Läuse
- Mykosen
- Neurodermitis
- Psoriasis
- Fuß
- Repellenzien
- Sonnenschutz
- Verbrennung
- Verbandstoffe
-Wunden
- Schwitzen
- Mund-/ Zahngesundheit
- Nahrungsergänzung

10 Schwangerschaft 
und Kleinkind

- Babygesundheit
- Kindergesundheit
- Kinderwunsch
- Schwangerschaft/

Stillzeit

11 Infektionen

- Mykosen
- Desinfektion/ Hygiene
- Insekten
- Repellenzien
- Parasiten

12 Pflanzliche Arzneimittel 
und Alternativmedizin

- Phytopharmaka
- Heilpflanzen
- Homöopathie
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Sponsoring “Schlagwort” 

Variante 1 

max. 3 Beiträgen: 

Laufzeit1 Monat

Preis: € 1.950,-*

Variante 2 mit zusätzlichemContent Hub

max. 10 Beiträgen: 

Laufzeit3 Monate

Preis: € 12.050,-*

Im Preis von Variante 2 enthalten sind zusätzlich:

Å Erstellungdes Content Hub mit den Kundenmaterialien

Å 3x Advertorials im wöchentl. Newsletter von DAS PTA MAGAZIN

Å 3x eineWocheBewerbungübereinePremiumboxauf der Startseite

Å Termineder MaßnahmennachAbspracheund Verfügbarkeit

Å (VerlängerungLaufzeitContent Hub auf Anfrage möglich)

Was kostet diese Aktion?

*AllegenanntenPreiseverstehensichzzgl. gesetzl. MwSt. und sindAE-fähig.
Hierinnicht enthaltenGestaltungskosten, Texterstellungund sonstigeHandlingskosten.

Variante 1 + 2

Variante 1 + 2

Variante 2 
(zum Content Hub)



20

2.0

Scrollytelling (OnePager)
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Scrollytelling (oder Storytelling)

ÅWas ist das ? 
Eine Seite (OnePager) in der Anmutung von Springer Medizin

ÅWie ist das aufgebaut?
Dramaturgie von oben nach unten, flexibler Einsatz der möglichen Elemente mit  
insgesamt starker visueller Ausrichtung: (Info-)Grafiken, aufmerksamkeitsstarke
Bilder, Zitate und Test-Elementen (Zwischenfragen)

ÅAuf welchen Devices funktioniert es am besten?
Eigentlich überall –optimiert für PC, Tablet, Smartphone

ÅWelche Inhalte bieten sich an? 
U.a. geeignet für Videos, Artikel (kurze), Zitate, Downloadelemente, Grafiken/Bilderstrecken

ÅWo wird es eingebunden? 
Mit Teaserbildund -text in einer mit Anzeige gekennzeichneten Newsboxauf der Startseite 
oder in einer eigenen „Kachel“ (= Teaserbox, ebenfalls  mit Anzeige gekennzeichnet) im 
thematisch passenden Dossier 

ÅWie kann das Storytelling gefunden werden?
Der Teaser wird über die Suche gefunden
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Warum Scrollytelling in der Zielgruppe PTA?

Die Zielgruppe 

Å 47% der Besucher von www.das-pta-magazin.dekommen bereits über mobile Endgeräte 
auf die Seite.

Å Die Inhalte/ Informationen sollen übersichtlich dargestellt  und schnell konsumierbar sein, 
dabei aber auch den fachlichen Ansprüchen genügen. 

Å Informationen sollen auch unterwegs gut abrufbar sein, mit kurzen Ladezeiten.

Der Kunde

Å Der Kunde möchte grundsätzlich zu einer Indikation in der Selbstmedikation informieren.

Å Er möchte seine Produktbotschaften so kommunizieren, dass sie bei den PTA verankert 
werden, diese aber nicht „langweilen“, sondern als „Service“ für den Apothekenalltag 
verstanden werden.

Die Lösung
Kunde  und Verlag (CP-Redaktion) können über verschiedenen Formate (Videos, Zitate, 
grafische Darstellungen etc.) Informationen zu einer Story zusammenfügen, die einerseits die 
vom Kunden gewünschten Kommunikationsziele erreicht, anderseits dem geänderten 
Medienkonsumverhalten  der Zielgruppe entgegen kommt.

http://www.das-pta-magazin.de/


23

MediadatenDIGITAL | Content Marketing | DAS PTA MAGAZIN 2022

Beispielhafte Ansicht auf www.das-pta-magazin.de

Premiumbox zum 

Scrollytelling auf der Startseite 

www.das-pta-magazin.de

(Desktop-Ansicht)

Premiumbox zum 

Scrollytelling auf der 

Startseite

www.das-pta-magazin.de

(mobile Ansicht, alte Website)

Detailseite hinter Newsbox

mit Link zum OnePager

(Scrollytelling) 

www.das-pta-magazin.de

(mobile  Ansicht, alte Website)

Startseite OnePager

(Scrollytelling) 

(mobile Ansicht)

http://www.das-pta-magazin.de/
http://www.das-pta-magazin.de/
http://www.das-pta-magazin.de/
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Beispielhafte Ansichten für ein Scrollytelling
Weitere denkbare 
Elemente:

ÅBeratungsgespräch 
(z.B. animiert)

ÅFallbeispiele

ÅTV-Spot

(insgesamt max. 5 
Features)

Verkaufsargumente

Kundentypen

Produktsteckbrief

Wissenscheck

Testimonial/ Zitate

Experten-Interview 
in Form eines Videos
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Aktionsdauer: 3 Monate, Verlängerung möglich

Site/ Platzierung: OnePager

Kosten: € 9.100 ,– zzgl. gesetzl. MwSt. 
(bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE)
Einbindung des OnePagersauf der Website des Kunden; einmalig € 2.500,- (AE-fähig)

Leistungsumfang: Texterstellung für die „Einführung“ nach den Unterlagen des Kunden mit 
Unterstützung des Verlags; Konzeption und Abstimmung des Onepagers, Erstellung 
mit dem Tool Knowledgeworkerunter Einbindung der vom Kunden angelieferten 
Materialien (Texte, Bilder, Videos, etc.). Maximal 2 Korrekturumläufe im Preis enthalten.
Bewerbung durch:
- 3x eine Woche als Premiumsboxauf der Startseite von www.das-pta-magazin.de
- 3x Advertorials im wöchentlich Newsletter von DAS PTA MAGAZIN 

Buchung/ Storno: 4 Wochen vor Briefing (ein späteres Storno verursacht mind. 50 % Stornokosten)

Briefing: 9 Wochen vor Livegang(Anlieferung von Text- und Bildmaterial) 

Scrollytelling (oder Storytelling)

Mögliche Add-Ons:
Å Verlängerung der Laufzeitfür einenweiterenMonat € 1.500,-*
Å Plus-Paket Online: LaufzeitVerlängerungfür einenweiterenMonat

inkl. zusätzlicherBewerbungsmaßnahmen€ 4.000,-*

*AllegenanntenPreiseverstehensichzzgl. gesetzl. MwSt. und sindAE-fähig.

http://www.das-pta-magazin.de/
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3.0

Add-On
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Add-On: Plus-Paket Online 

Facebook-Post

Premiumbox

Newsletter-Advertorial

Instagram-Post
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Add-On: Plus-Paket Online 

Das Plus-Paket Online beinhaltet:
Å 1x Premiumbox auf der Startseite von www.das-pta-magazin.de
Å 1x Advertorial-Anzeige im wöchentlichen Newsletter von DAS PTA MAGAZIN
Å 1x Facebook-Post auf www.facebook.com/DasPTAMagazin
Å 1x Instagram-Post auf www.instagram.com/das_pta_magazin
Å Inkl. Verlängerungder Laufzeitdes jeweiligenFormats um einenweiterenMonat

Termine der Maßnahmen nach Absprache. RegulärerGesamtwertdes PaketsΥ ϵ пΦнмлΣ-

Kosten: € 4.000,– zzgl. gesetzl. MwSt. 

(bei Einschaltung über eine Agentur gewähren wir 10 % AE)

Das Plus-Paket Online ist zu buchbar für die Formate:
Å Content Hub
Å Scrollytelling(OnePager)

http://www.das-pta-magazin.de/
http://www.facebook.com/DasPTAMagazin
http://www.instagram.com/das_pta_magazin
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4.0

Social Media
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Å Bis zu 800 Zeichen Beitragstext inkl. Leerzeichen, 
ein Vorschau-Bild nach Wunsch und bis zu drei 
Links sind möglich

Å Den optimalen Zeitpunkt des Posts wählt die 
Redaktion aus (Vorlaufzeit: 14 Tage)

Å URL: www.facebook.com/DasPTAMagazin

Facebook Post  | Werbepartnerschaft

http://www.facebook.com/DasPTAMagazin
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Facebook Post

mit maximal 3 Links                   

Kosten:  € 350,-

Facebook Post mit Video

Ergänzendkannim Facebook Post ein Video 

eingebundenwerden

Kosten: € 500,-

Für die Einbindung in einen Facebook-Post benötigen wir einen Link 

zum Youtube-Video, oder das Video im mp4-Format

AllegenanntenPreisesindAE-fähigund verstehen sichzzgl. der gesetzl. MwSt.

Was kostet diese Aktion?
Technische Spezifikationen:

Design-Empfehlungen
Dateityp: JPG oder PNG
Verhältnis: 1,91:1 bis 1:1
Auflösung: mind.1.080x 1.080Pixel

Text-Empfehlungen
Primärer Text: 125Zeichen
Überschrift: 40Zeichen
Beschreibung: 30Zeichen

Technische Voraussetzungen
Maximale Dateigröße: 30MB
Mindestbreite: 600Pixel
Mindesthöhe: 600Pixel
Toleranz beim Seitenverhältnis: 3%
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Facebook Post mit Newsbox

BegleitendzumFacebook Post kanneineNewsboxauf der 

Startseitedes Portals www.das-pta-magazin.de

eingebundenwerden. Hierbeiverlinktder Facebook Post 

direkt auf die Newsboxmit den weiterführenden

Informationen. (Laufzeitder Newsbox: 1 Woche)                        

Kosten: € 995,-

AllegenanntenPreisesindAE-fähigund verstehen 

sichzzgl. der gesetzl. MwSt.

Was kostet diese Aktion?
Facebook Post

Newsboxauf 
Startseite

Hinterlegte Seite mit 
weiterführenden 
Informationen

http://www.das-pta-magazin.de/
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Å Erscheinungstermin nach Abstimmung und 
Verfügbarkeit (Vorlaufzeit: 14 Tage).

Å Voraussetzung ist ein eigener Instagram-Account, 
der bei der Werbepartnerschaft verlinkt wird.

Å URL: www.instagram.com/das_pta_magazin/

Instagram Post | Werbepartnerschaft

http://www.instagram.com/das_pta_magazin/
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Technische Spezifikationen

Bildgröße Quadratisch

Å Mindestauflösung (600 x 500 Pixel)

Å Höchstauflösung (1.936 x 1.936 Pixel)

Videogröße

Å Ein Video kann eine Dateigröße von max. 250MB haben.

Å Video Ads im Feed dürfen maximal 60Sekunden lang sein.

Länge des Bildtextes

Die Bildunterschrift für die Instagram-Anzeige wird unterhalb 
des Bildes angezeigt und darf maximal 2.000Zeichen enthalten. 
Wir empfehlen jedoch wenige, prägnante Sätze. Innerhalb des 
Textes dürfen max. 10 Hashtags gesetzt werden.

Website-URLs in Bildunterschriften

Wir empfehlen Ihnen im Text der Instagram-Werbeanzeige auf 
URLs zu verzichten. Im Textfeld der Werbeanzeige können URLs 
nicht angeklickt werden.

Was kostet diese Aktion?

Instagram Post

Werbepartnerschaftmit Verlinkungzum
eigenenAccount, EinbindungeinesBildes
oderVideos plus Anzeigentextinkl. Hashtags.

Kosten: € 550,-

AllegenanntenPreisesindAE-fähigund verstehensichzzgl. der 

gesetzl. MwSt.
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Instagram Story | Werbepartnerschaft

Å Erscheinungstermin nach Abstimmung und 
Verfügbarkeit (Vorlaufzeit: 14 Tage).

Å Voraussetzung ist ein eigener Instagram-Account, 
der bei der Werbepartnerschaft verlinkt wird.

Å URL: www.instagram.com/das_pta_magazin/

http://www.instagram.com/das_pta_magazin/
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Technische Spezifikationen

Möglichst ein Seitenverhältnis von 9:16 verwenden, das zum 
vertikalen Vollbildformat für Stories passt.

Dateityp

Å Für Videos: MP4 oder MOV

Å Für Fotos: JPG oder PNG

Maximale Dateigröße

Å Für Videos: 250MB

Å Für Fotos: 30MB

Wir empfehlen möglichst kleine Dateigrößen für schnellere Ladezeiten.

Videolänge

Å Maximal: 60Sekunden

Å Bilder werden standardmäßig fünf Sekunden lang 
angezeigt.

Abmessungen

Å Empfohlene Auflösung: 1080 x 1920

Å Mindestens: 600 x 1067

Was kostet diese Aktion?

Instagram Story

Werbepartnerschaftmit 3 Frames (Fotos
oderVideos). Auf Wunsch: Zusätzliche
VerlinkungzumeigenenInstagram-Account 
und/oderEinfügeneinesHashtags.

Kosten: € 450,-

AllegenanntenPreisesindAE-fähigund verstehensichzzgl. der 

gesetzl. MwSt.
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Werbeform Platzierung Kosten

Premiumbox Startseite des Portals € 950,- pro Woche

Newsbox Startseite des Portals € 750,- pro Woche

Facebook Post mit Newsbox
Startseite desPortals und 
www.facebook.com/DasPTAMagazin

€ 995,-

Facebook Post www.facebook.com/DasPTAMagazin € 350,-

Facebook Post mit Video www.facebook.com/DasPTAMagazin € 500,-

Instagram Post www.instagram.com/das_pta_magazin € 550,-

Instagram Story www.instagram.com/das_pta_magazin € 450,-

Premiumbox, Newsbox und Social Media

Mediadaten DIGITAL 
Kurzübersicht Werbeformen und Preise 2022

Alle genannten Preise sind AE-fähig und verstehen sich zzgl. der gesetzl. MwSt.
Eine kostenfreie Stornierung von Online-Aufträgen ist bis zu 4 Wochen vor Veröffentlichung der Online-Werbeform möglich,

bei späterer Stornierung wird die volle Vergütung fällig.
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Content-Hub & Sponsoring „Schlagwort“
Werbeform Format/Umfang Platzierung Kosten

Content Hub (Microsite) Eigene Micrositemit bis 

zu max. 10 Beiträgen

ZumSchlagwort

Beworben mit:

Å 3x Advertorials im
wöchentl. Newsletter von 
DAS PTA MAGAZIN

Å 3x eineWoche
Bewerbungübereine
Premiumboxauf der 
Startseite

Laufzeit 3 Monate:9.100,- € 

Mögliche Add-Ons:

Å Verlängerung der Laufzeitfür
einenweiterenMonat € 1.500,-

Å Plus-Paket Online: Laufzeit
Verlängerungfür einenweiteren
Monat inkl. zusätzlicher
Bewerbungsmaßnahmen€ 4.000,-

Sponsoring „Schlagwort“ Variante 1
inkl. max. 3 Beiträgen

--------------------------
Variante 2
inkl. max. 10 Beiträgen

Präsent direkt oben auf der 
Schlagwort-Ergebnisseite mit 
Logo und inkl. max. 3 
Beiträgen
-----------------------------------------
Präsent direkt oben auf der 
Schlagwort-Ergebnisseite mit 
Logo und inkl. zusätzlichem 
Content Hub mit insgesamt 
max.10Beiträgen

Laufzeit 1 Monat: € 1.950,-

-----------------------------------------------------
Laufzeit 3 Monate: € 12.050,-

Inkl. Bewerbung des Content Hub mit:

Å3x Advertorials im wöchentl. 
Newsletter von DAS PTA MAGAZIN

Å3x eineWocheBewerbungübereine
Premiumboxauf der Startseite

(VerlängerungLaufzeitContent Hub auf 
Anfrage)
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Scrollytelling (OnePager)

Werbeform Format/Umfang Platzierung Kosten

Scrollytelling (OnePager) Erstellung des Formats 
nach Briefing und 
Unterlagen des Kunden

Konzeption und 
Abstimmung  des 
OnePagers

Erstellung mit dem Tool
Knowledgeworkerunter 
Einbindung der vom 
Kunden angelieferten 
Materialien

Bewerbung durch:

Å3x eine Woche als 

Premiumbox auf der 

Startseite

Å3x Advertorials im 

wöchentlich Newsletter 

von DAS PTA MAGAZIN 

ÅLaufzeit3 Monate: € 9.100,-

ÅEinbindung des OnePagersauf der 
Website des Kunden –einmalig 
€ 2.500,-

Mögliche Add-Ons:

Å Verlängerung der Laufzeitfür einen
weiterenMonat € 1.500,-

Å Plus-Paket Online: Laufzeit
Verlängerungfür einenweiteren
Monat inkl. zusätzlicher
Bewerbungsmaßnahmen€ 4.000,-

Alle genannten Preise sind AE-fähig und verstehen sich zzgl. der gesetzl. MwSt.
Eine kostenfreie Stornierung von Online-Aufträgen ist bis zu 4 Wochen vor Veröffentlichung der Online-Werbeform möglich,

bei späterer Stornierung wird die volle Vergütung fällig.
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Kontakt

Jana Doblas Arreza

Verkaufsleitung Apotheke

Anzeigen & Corporate Publishing

Springer Medizin Verlag GmbH

Telefon +49 (0) 6102.506-114

Telefax +49 (0) 6102.506-382

jana.doblas@springer.com


